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1- Ementa:

A disciplina oportuniza ao aluno o desenvolvimento da capacidade de elaborar e executar projetos
culturais na area da musica, bem como ampliar a percep¢ao sobre as oportunidades de submissao
existentes em leis e programas publicos e privados de incentivo.

2 - Justificativa:

O estudo da disciplina proporciona ao aluno o dominio técnico necessario para a construgdao de
projetos culturais na 4rea musical, no¢des sobre as principais politicas culturais de fomento e o
mercado de produg¢do cultural, além da experiéncia direta com a execu¢do dos projetos, numa oficina
que oportuniza a teoria e a pratica simultanea e coletivamente.

3 - Objetivo Geral:

Desenvolver e executar projetos culturais na area musical.

Objetivos Especificos:



- Desenvolver capacidade técnica para a elaboragdo de projetos culturais;
- Aprender a diferenga entre projetos culturais, de pesquisa e académicos;
- Conhecer Principais formas de financiamento cultural;

- Vivenciar a oportunidade de executar o projeto desenvolvido;

- Apresentar ao publico os resultados dos trabalhos;

4 - Programa:
Médulo 1: Introducio a Escrita de Projetos

Revisao sobre os pontos principais a serem seguidos na escrita de projetos (objeto, objetivos,
justificativa, metodologia, entre outros);

Escolha dos projetos por cada aluno e aplicagdo pratica.

Médulo 2: Mapeamento de oportunidades

Conhecimento sobre as principais oportunidades de fomento a cultura;
Acessar profissionais de mercado desse segmento.

Moédulo 3: Definicio dos projetos e agenda de ensaios

Escolha dos projetos a serem executados, bem como repertério;
Ensaios do (s) grupo (s);

Modulo 4: Preparacio para Apresentacao Publica

Pré-produgdo, produgdo e pos-produgdo do (s) projeto (s);

Realizacao do evento.

5 - Metodologia:

Aulas coletivas tedricas e praticas;

Utilizagao de textos, artigos e livros da bibliografia da disciplina;
Apresentagdo das oportunidades de leis e programas de fomento;
Palestras com profissionais do segmento de produg¢do cultural;
Demonstracao de projetos culturais que sao referéncia no mercado da musica;

Aplicagao pratica dos projetos escritos em todas as suas etapas;



6 - Avaliacao:
Atividades em Aula e Extra Classe (50 pontos):

Critérios de avaliacao: Pontualidade, participacdo e cumprimento das diretrizes estipuladas pelo
orientador.

Relatorio Parcial (50 pontos):

Critérios de avaliacao: Adequacao a proposta teorica da oficina, disposi¢do para a aplicagao
pratica, capacidade de trabalhar em grupo.

Total: 100 pontos
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8 - Recursos:

Sala espagosa, computador, impressora, equipamentos de som ¢ instrumentos, ferramenta digital
para apoiar a gestao do projeto (Trello)

9 - Aprovacio:

Aprovado em reunido do Colegiado realizadaem __ / /

Coordenacio do Curso de Graduacio em Musica:




