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OBJETIVOS |

Entender o artista e o professor de artes cénicas como produtor, agente e multiplicador cultural;
Conhecer as leis e entidades que regulam os multiplos espagos de agdo cultural e do profissional em artes
cénicas.

EMENTA

Gestdo e produ¢do cultural: conceitos e fundamentos. Politicas publicas para as Artes Cénicas no Brasil. -
Mecanismos de fomento e financiamento. Relagdes entre politicas publicas, ética profissional e legislagdes
especificas da area. O artista, agente cultural e professor de teatro como produtor. O grupo de
teatro e o teatro de grupo e seus modos de produgéo.

PROGRAMA

-Artista, professor e agente cultural: perspectivas

Terceiro Setor: regulagdo no Brasil;Financiamento com recursos do orgamento publico; Financiamento
de Projetos Culturais (mecenato). As Leis de Incentivo a Cultura; Projetos ao Mecenato — Formulario e
Manual de Instru¢des. Empresas e Cultura: Incentivo ou omissdo do Estado?. Associagdes sem fins
lucrativos: procedimentos, registro e regulagdo.

-Direitos autorais no Brasil — Lei 9610.

-Caminhos da Producdo em Artes Cénicas

Acompanhamento da construgdo da estrutura para viabilizagdo da cena até a estreia; Produgdo e
divulgacdo; Financiamento, fomento, produgdo e circulagdo; Administracdo da temporada; A produgéo,
manutengdo e financiamento de grupos;

-Etica Profissional em Artes Cénicas:

As relagdes intragrupo: organizagdo e cumprimento de tarefas para gestdo do espago (publico ou
privado); desenvolvimento ético das relagdes nos processos artisticos; questdes financeiras. As relagdes
intergrupos: competi¢cdo ou construgio conjunta do mercado de trabalho? Questdes €ticas nas relagoes
com instituigdes: parcerias de produgio e/ou atuagdo em espagos escolares, em entidades privadas de




fomento artistico (SESI, SESC etc) e em espagos publicos.
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