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OBJETIVOS , 4) 

Possibilitar o desenvolvimento da percepção crítica das condições sociais de produção da arte, da cultura c 
do papel do artista no contexto da sociedade capitalista, a partir de uma fundamentação teórica básica para a 
compreensão de temas e questões contemporâneas, teorias, problemas e conceitos relevantes da sociologia 
da arte c da cultura. 
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- Debater as reflexões teóricas sobre as condições de produção da arte e do papel do artista na sociedade 
capitalista. 

- Discutir a relação entre arte e sociedade a partir de abordagens sobre as práticas culturais e artísticas como 
marcas simbólicas das identidades sociais, considerando as dimensões de classe, de raça e de gênero. 

Tittip,Fra tOGR—r1Wr-7,-rirrirai 
.1 

A Sociologia e o campo artístico 

 

1.1  . Por uma definição de Sociologia da Arte: a emergência da Sociologia da Arte e a 
delimitação de seu campo de conhecimento e objeto de estudo 

 

1.2  . Breve história da Sociologia da Arte: das tradições teóricas à sociologia de pesquisa. 

Arte como experiência social nas sociedades moderna e contemporânea 
2.1. As práticas culturais e artísticas como marcas simbólicas das identidades sociais. 
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2.2. Sociologia do gosto e distinção social 
2.3. Alta cultura e cultura popular: diferenças, desigualdades e exclusão social. 
2.4. Reflexões sobre a diversidade cultural: classe, raça e gênero. 

3. O debate sociológico sobre o mercado, mediação e mediadores nas esferas da arte e da cultura: 
3.1. O mercado da arte no contexto da globalização. 
3.2. Reflexões sobre o Brasil e a América Latina no mapa internacional das artes. 
3.3. Abordagens sobre mediação e mediadores em arte e cultura. 
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