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s » OBJETIVOS iﬁg’u i
Possibilitar o desenvolvimento da percepeio critica das condiges sociais de produgio da arte, da cultura e
do papel do artista no contexto da sociedade capitalista, a partir de uma fundamentagio tedrica basica para a
compreensao de temas ¢ questdes contemporineas, teorias, problemas ¢ conceitos relevantes da sociologia
da arte ¢ da cultura.

Pt g T EMENT-A‘Jdl WYFT

I ik i m L

- Debater as reflexdes tedricas sobre as condi¢des de produgdo da arte ¢ do papet do artista na sociedade
capitalista.

- Discutir a relagdo entre arte e socicdade a partir de abordagens sobre as praticas culturais e artisticas como
marcas simbdlicas das identidades sociais, considerando as dimensdes de classe, de raga ¢ dec género.

1. A Sociologia e o campo artistico

1.1 . Por uma defini¢do de Sociologia da Arte: a emergéncia da Sociologia da Arte ¢ a
delimitagéio de seu campo de conhecimento ¢ objete de estudo

1.2 . Breve histéria da Sociologia da Arte: das tradigdes tedricas a sociologia de pesquisa.

2. Arte como experiéncia social nas sociedades modemna ¢ contemporinea

2.1. As préticas culturais e artisticas como marcas simbélicas das identidades sociais.
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2.2, Sociologia do gosto e distinggo social
2.3. Alta cultura e cultura popular: diferengas, desigualdades e exclusdo social.
2.4. Reflexdes sobre a diversidade cuitural: classe, raga e género.

3. O debate socioldgico sobre o mercado, mediagfio e mediadores nas esferas da arte e da cultura:
3.1. O mercado da arte no contexto da globalizagiio. ’

3.2. Reflexdes sobre o Brasil e a América Latina no mapa internacional das artes.

3.3. Abordagens sobre mediagéc e mediadores em arte e cultura.

L 'BIBLIOGRAFIE-:BASICA- .

BOURDIEU, Pierre. “Gosto de classe ¢ estilos de vida” In: BOURDIEU, Pierre (Colegio Grandes
Cientistas Sociais - 39). Sdo Pauio: Atica, 1983 (pp. 82-121).

BUENO, Maria Licia (org.). Sociologia das artes visuais no Brasil. Sio Paulo: Editora Senac, 2012.
COULANGEON, Philippe. Sociologia das préticas culturais, Sio Paulo: Edigdes Sesc S3o Paulo, 2014,
HEINICH, Nathalie. A Sociologia da artc. Bauru, SP: Edusc, 2008.

LAMONT, Michéle & FOURNIER. Cultivando diferengas: fronteiras simbolicas e a formacgio da
desigualdade. Sdo Paulo: Edi¢es Sesc Sfio Paulo, 2015.

MOULIN, Raymonde. O mercado da arte: mundializa¢fio e novas tecnologias. Porio Alegre: Zouk, 2007.
QUEMIN, Alain; VILLAS BOAS, Glaucia. Arte e vida social: pesquisas recentes no Brasil e na Franga [em
ligne). Marseille: OpenEditionPress, 2016. Disponivel em: <htip://books.openedition.org/oep/482>,
ZOLBERG, Vera L. Para uma sociologia das artes. S3o Paulo: Editora do Senac, 2006.

- . _

= BIBLIOGRAFIA COMPLEMEN TAR

ADORNGQ, Theodor; HORKHEIMER, Max. Dialética do Esclarecimento, Rio de Janeiro: Zahar, 1985.
BENJAMIN, W. A obra de arte na época de suas técnicas de reprodugdo. In: Benjamin,

Habermas, Horkheimer, Adorno. Colecio Os Pensadores. Sdo Paulo. Abril Cuitural. 1983.

BOURDIEU, Pierre. As regras da arte: génese e estrutura do campo literdrio. Sio Paulo: Companhiz das
Lctras, 1996.

BOURDIEU, Pierre; DARBEL, Alain. O amor pela arte: os museus de arte na Europa e seu publico.
BUENO, Maria Liicia. Artes pldsticas no século XXI: modernidade ¢ globalizagdo. Campinas: Editora da
Unicamp, £999,

CANCLINI, Nestor Garcia. A socializa¢3o da arte. S3o Paulo: Cultrix, 1984.

CANCLINI, Nestor Garcia. Culturas hibridas; estratégias para entrar ¢ sair da modernidade. Sio Paulo:
EDUSP, 2008.

ELIAS, Norbert. Mozart, sociologia de um génio. Rio de Janciro: Jorge Zahar Ed., 1995 (pp. 32-52),
FISCHER, Emest. A necessidade da arte. Rio de Janciro: Zahar, 1984.

GANS, Herbert J. Cultura popular e alta cultura: uma andlise da avaliagio do gosto. . So Paulo: Edigdes
SESC Sao Paulo, 20i4.

SMIERS, Joost. Artes sobre pressdo: promovende a diversidade cultural na era da globaliza¢do. Sdo Paulo:

2de 3
Universidade Federal de Uberisindia — Avenida Jofo Naves de Avila, n® 2421, Bsirro Santa Manica — 38408144 — Ubertandia - MG




Escrituras Editora: Instituto Pensarte, 2006,

STOREY, John. Teoria cultural e cultura popular: uma introdugdo. S3o Paulo: Edigbes Sesc Sdo Paulo,
2015.

SUBIRATS, Eduardo. A cultura de espeticulo Sdo Paulo: Nobel, 1990.
WOLFF, Janet. A Produgio social da arte. Rio de Janeiro: Zahar, 1982,

WU, Chin-Tao. Privatizagdo da cultura: a intervengdo corporativa nas artes desde os anos 80. Sdo Paulo:
Boitempo, 2006.

D S oy VACAD — T
il g o APROVACRD, e

el
A1 108 j2a0% 2 ;03 ) 201F
/ZQ é/@/—\ . % N’ o
aliifheshiade /gmme adndia : va| d¢ Uberldndia
ot deFed Wbe Curso CarinibargEssndturardo Birgtor da
Prof. Dr. Paulo Mattos Angerami Diretora priytiizapde It Ad Ay Raias Soclals
cwmmmmo;&aduam emArtes Visuals ) ‘m LT ﬁﬁ*?éi%ﬁa)
Universidade Federal de Uberidndia
Marill Peres Juﬂggidr: _
dotnstitub
mwmsawmwm

Jded

Universidade Federal de Uberlandia — Avenida Jodo Naves de Avila, n® 2121, Baimo Santa Manica — 48408- 144 — Ubenndia — MG




	PPC BACHARELADO 2018 05 25 a
	Matriz BACHARELADO 2018 05 15 a
	PPC BACHARELADO 2018 05 25 a
	Ficha BachareladoOK
	00000001
	00000002
	00000003
	00000004
	00000005
	00000006
	00000007
	00000008
	00000009
	00000010
	00000011
	00000012
	00000013
	00000014
	00000015
	00000016
	00000017
	00000018
	00000019
	00000020
	00000021
	00000022
	00000023
	00000024
	00000025
	00000026
	00000031
	00000032
	00000039
	00000040
	00000046
	00000047
	00000048
	00000051
	00000052
	00000057
	00000058
	00000059
	00000060
	00000067
	00000068
	00000069
	00000070
	00000071
	00000072
	00000073
	00000074
	00000075
	00000076
	00000077
	00000078
	00000079
	00000080
	00000081
	00000082
	00000083
	00000084
	00000085
	00000086
	00000087
	00000088
	00000089
	00000090
	00000091
	00000092
	00000093
	00000094
	00000095
	00000096
	00000097
	00000098
	00000099
	00000100
	00000101
	00000102
	00000103
	00000104
	00000105
	00000108
	00000109
	00000110
	00000111
	00000112
	00000113
	00000114
	00000115
	00000116
	00000117
	00000118
	00000119
	00000120
	00000121
	00000122
	00000123
	00000124
	00000125
	00000126
	00000127
	00000128
	00000129
	00000130
	00000131
	00000132
	00000133
	00000134
	00000135
	00000136
	00000137
	00000138
	00000139
	00000140
	00000141
	00000142
	00000143
	00000144
	00000145
	00000146
	00000147
	00000148
	00000149
	00000150
	00000151
	00000152
	00000153
	00000154
	00000155
	00000156
	00000157
	00000158
	00000159
	00000160
	00000161
	00000162
	00000163
	00000164
	00000165
	00000167
	00000168
	00000169
	00000170
	00000171
	00000172
	00000173
	00000174
	00000175
	00000176
	00000177
	00000178
	00000179
	00000180
	00000181
	00000182




